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กัมพูชาและเวีฝดนามมีระดับพัฒนาการถางเศรผฐกิจถี่ต่างกัน

ระดับการพฒันาของประเทศต่างๆ

Source: Global Competitiveness Index 2017-2018

Factor 
Driven

Efficiency 
Driven

Innovation 
Driven

กัมพูชา เวียดนาม ไทย
สถาบัน 3.4 3.8 3.8
โครงสร้างพืน้ฐาน 3.1 3.6 4.7
โครงสร้างเศรษฐกิจ 4.6 4.6 6.2
การศึกษาและการบริการการแพทย์ 5.3 5.8 5.5

การศึกษาระดับสูง 2.9 4.1 4.6
ประสิทธิภาพของตลาดสินค้า 4.2 4.1 4.7
ประสิทธิภาพของตลาดแรงงาน 4.4 4.3 4.3
การพัฒนาตลาดการเงนิ 4.1 4.0 4.4
ความพร้อมด้านเทคโนโลยี 3.4 4.0 4.5
ขนาดของตลาด 3.4 4.9 5.2

ความซับซ้อนของเศรษฐกิจ 3.6 3.7 4.4
นวัตกรรม 2.9 3.3 3.5

กัมพูชา

ไทย

เวียดนาม

Factor-driven Efficiency-driven Innovation-driven

Transition Transition

Competitiveness

HighestLowest
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ขนาดและการเติบไตถางเศรผฐกิจ 
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ฌวามฌล้าฝบนไฌรงสร้างถางเศรผฐกิจถี่แตกต่าง 
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กัมพูชา | จุดหมาฝ
กัมพชูามุ่งก้าวสู่ประเทศรายได้ปานกลาง-สูงภายในปี 2030 และประเทศรายได้สูงภายในปี 2050

Source: CDC, Krungsri Research

การพัฒนาและการจ้างงาน
ภาคเอกชน

พฒันาภาคการเงิน

พฒันาตลาดแรงงาน

พฒันาอตุสาหกรรมและธุรกิจ 
SMEs

สร้างความแข็งแกร่งของภาคเอกชน
และสง่เสริมการลงทนุและการ

ประกอบธุรกิจ

โครงการร่วมมือภาครัฐ-เอกชน 
(PPP) อตุสาหกรรมการผลิต, 

SMEs ภาคการเงิน

การส่งเสริมธุรกิจเกษตร

บริกาจดัการทรัพยากรประเทศอยา่ง
ยัง่ยืน

ปฏิรูปท่ีดนิและเก็บกู้วตัถรุะเบดิ

สง่เสริมการปศสุตัว์

เพิ่มผลิตภาพ ความหลากหลาย และ
การพาณิชย์

ข้าว ยางพารา ปศสุตัว์ และประมง

การพัฒนาทรัพยากรบุคคล

สง่เสริมความเทา่เทียมกนัของสงัคม

พฒันาระบบความคุ้มครอง
ทางสงัคม

สง่เสริมการพฒันาสขุภาพและ
โภชนาการ

พฒันาการศกึษา วิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และการฝึกอบรม

บริการสาธารณะ การศกึษา และการ
ดแูลสขุภาพ

การพัฒนาโครงสร้างพืน้ฐานทาง
กายภาพ

โครงสร้างพืน้ฐานด้านเทคโนโลยีและ
การส่ือสาร พลงังาน

จดัการทรัพยากรน า้และระบบ
ชลประทาน

พฒันาระบบพลงังานไฟฟ้า

พฒันาการคมนาคมขนสง่และ
โครงสร้างพืน้ฐานในเขตเมือง

พฒันาเทคโนโลยีการส่ือสาร

ยุทธศาสตร์

เป้าหมาย

สาขาธุรกิจ
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กัมพูชา | จุดเปลี่ฝน
เพิ่มความหลากหลาย (Diversification) ทางเศรษฐกจิ
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กัมพูชา | จุดเปลี่ฝน
ปรับโครงสร้างสู่อุตสาหกรรมสมัยใหม่ จากที่เน้นใช้จ านวนแรงงานไปเป็นการใช้ทกัษะภายในปี  2025

Source: “Industrial Development Policy 2015-2025”, CDC, Krungsri Research

 การผลิตสนิค้าเกษตร-อุตสาหกรรม
 อุตสาหกรรมเกิดใหม่ ที่เน้นสร้างมูลค่าเพิ่มสูง มีนวตักรรมและขีดความสามารถใน

การแข่งขนัสูง
 ธุรกิจ SMEs ในทุกสาขาธุรกิจ โดยเฉพาะ การผลิตเคร่ืองมือ/อุปกรณ์ทางการแพทย์ 

การผลิตวัสดุก่อสร้าง การบรรจุหีบห่อเพื่อส่งออก การผลิตเฟอร์นิเจอร์ การผลิต
เคร่ืองมือที่ใช้ในทางอุตสาหกรรม 

 อุตสาหกรรมสนับสนุนส าหรับการพัฒนาธุรกิจด้านเกษตรกรรม ท่องเที่ยว สิ่งทอ 
ชิน้ส่วนและส่วนประกอบเพื่อใช้เป็นสินค้าขัน้กลางส าหรับอุตสาหกรรมต่างๆ

 อุตสาหกรรมเทคโนโลย ีพลังงาน อุตสาหกรรมหนัก ธุรกิจด้านวัฒนธรรม/
ประวัติศาสตร์/หตัถกรรมดัง้เดิม และเทคโนโลยสีีเขียว

สาขาธุรกิจส าคัญท่ีได้รับการส่งเสริม

ส่งเสริมภาคอุตสาหกรรม:
มุ่งเพิ่มสัดส่วนภาคอุตสาหกรรมเป็นร้อยละ 30 

ของ GDP ประเทศภายในปี 2025

สร้างความหลากหลายในภาคส่งออก: 
มุ่งเพิ่มสัดส่วนการส่งออกสนิค้าที่ไม่ใช่สิ่งทอเคร่ืองนุ่งห่ม
เป็นร้อยละ 15 ของการส่งออกรวม ภายในปี 2025

ส่งเสริมธุรกิจ SMEs:
ส่งเสริมให้ธุรกิจ SMEs จดทะเบียนเข้าสู่ระบบเพิ่มขึน้เป็นสดัส่วน

ร้อยละ 80-95 ของจ านวน SMEs ทัง้หมดของประเทศ

สาขา
ธุรกิจ

เป้าหมาย

 การผลิตบุหร่ี แอลกอฮอล์ ภาพยนต์ อัญมณี สิ่งพิมพ์ การพิมพ์ โทรทัศน์และวิทยุ 
การครอบครองที่ดิน โรงรับจ าน า รวมถงึการน าเข้าและส่งออกเวชภณัฑ์

สาขาธุรกิจที่มีเงื่อนไข/จ ากัดการลงทุน

 การผลิตและแปรรูปสารเสพติด
 การผลิตสารเคมีที่มีพิษ
 การผลิตพลังงานไฟฟ้าจากขยะน าเข้าจากต่างประเทศ
 กิจการด้านป่าไม้บางประเภท

สาขาธุรกิจที่ต้องขออนุมัตก่ิอนการลงทุน
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กัมพูชา | จุดเด่น
การเปิดเสรีภายใต้ AEC และนโยบายที่ชัดเจนมีส่วนส าคญัช่วยให้กัมพชูาเข้าสู่ Regional Supply Chain

Source: Krungsri Research

สาขาธุรกิจ สัดส่วนการลงทุน (%)

ธุรกิจภาคเกษตรกรรม 100%

การผลิต 100%

ธนาคาร ประกนัรถยนต์ ประกนัชีวิต โครงข่ายโทรศพัท์พืน้ฐาน โครงขา่ย
โทรศพัท์ไร้สาย ธุรกิจค้าปลกี บริการขนสง่ทางทะเล การขนสง่ทางถนน การ
ขนสง่ทางราง

100%

การขนสง่ทางอากาศ ขนสง่ทางเรือ 49%

สาขาธุรกิจท่ีเปิดเสรีให้นักลงทุนอาเซียนลงทุนในสัดส่วนสูงสุด 100%กัมพูชาเปิดกว้างการลงทุนให้นักลงทุนอาเซียน
ครองสัดส่วนการลงทุนได้สูงสุด 100%
ยกเว้น 4 สาขา คือ สารเสพติด สารเคมี/สารพิษ/ยาฆา่แมลง 
การผลติไฟฟ้า และกิจการป่าไม้

การค้า

การลงทุน

การเคลื่อนย้ายสนิค้า 2010 2015

การปรับลดมาตรการท่ีมิใช่ภาษี (NTBs) ASEAN-5 (ยกเว้นฟิลปิปินส์) ฟิลปิปินส์และ CLMV

การเคลื่อนย้ายสนิค้า 2010 2018

การลดภาษีน าเข้า ASEAN-6: 0% CLMV: 0%

มาตรการภาษี: นบัจากปี 2018 กมัพชูาได้ปรับลดภาษีน าเข้าสินค้าภายใต้กรอบอาเซียนเหลือร้อยละ 0

มาตรการท่ีมิใช่ภาษี: กมัพชูาปรับลดมาตรการท่ีมิใชภ่าษีตัง้แตปี่ 2015
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กัมพูชา | จุดเด่น
สัดส่วนการใช้จ่ายเพื่อการบริโภคต่อ GDP มีขนาดใหญ่และเตบิโตในอัตราสูง

Source: UN, National Statistics Office of Cambodia, UK-ASEAN Business Council, Krungsri Research
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กัมพูชา | จุดเด่น
คนกัมพชูายงันิยมสนิค้าจากไทย

Thai market share in Cambodia and Vietnam in 2015

Sugars

Beverages

Salt, sulphur, stone and cement

Pastrycooks' products

Live trees and other plants

Fuels and oils 

Rubber 

Stone, plaster, cement

Vehicles 

Soap and washing preparations

Live animals

Preparations of meat/ fish 

Meat and edible meat

Dairy produce

Ships, boats and floating structures

Precious stones/ metals

Miscellaneous edible preparations

Headgear

Manufactures of straw

Tin
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กัมพูชา | จุดเด่น
โครงสร้างประชากรที่ยงัเป็นหนุ่มสาวท าให้ผู้บริโภคกัมพชูาส่วนใหญ่เป็น Gen Y

Trend วยัรุ่นนิยมสิง่ใหมแ่ละอิงกระแส

เลือกจาก “คณุค่า”มากกว่า
“ราคา”

ยดึ “ตนเอง” เป็นหลกัใน
การเลือกสินค้า

สร้าง
“ประสบการณ์ส่วนตวั”

ก้าวตามความเปล่ียนแปลง

เกาะติดกระแสโซเชียล บริโภคตามเทรนด์มากกว่า
ตามความจ าเป็น

สร้าง “ความมีตวัตนใน
สงัคม” นิยมสร้างธุรกิจของตนเอง

Source: UN, Krungsri Research

45%

20%

35%

Gen Y / Millennials (1977-1995) Gen X (1965-1976) Others

ประชากรสว่นใหญ่คือ “Gen Y” หรือ“Millennials”

Others

Gen X

Gen Y
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เวีฝดนาม 
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เวีฝดนาม | จุดหมาฝ
มุ่งดงึดดูการลงทนุจากต่างประเทศ โดยเฉพาะการพฒันาอุตสาหกรรมที่ใช้เทคโนโลยขีัน้สูง 

Source: Vietnam’s government office, Krungsri Research

สนับสนุนการพัฒนาภาคเอกชน พัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษ
และภมิูภาคต่างๆ

สร้างความเชื่อมโยง
ด้านโครงสร้างพืน้ฐานในชนบท

แผนพัฒนาเศรษฐกจิและสังคม 2016-2020

ส่งเสริมให้เกิดคุณภาพชีวติและการศึกษา 
ผ่านการพัฒนาเทคโนโลยแีละนวตักรรม

บรรเทาผลกระทบ
จากการเปลี่ยนแปลงของสภาพ
ภมิูอากาศและสิ่งแวดล้อม

เพิ่มประสิทธิภาพการท างานของภาครัฐ

การผลิตและแปรรูป
 งานวศิวกรรมเคร่ืองกล
 เคมีภัณฑ์
 ปิโตรเคมี
 รถยนต์ และส่วนประกอบ
 ผลิตภัณฑ์เหล็ก
 พลาสตกิสังเคราะห์และยางพารา
 การแปรรูปสินค้าเกษตร/ของจากป่าและสินค้าประมง

สิ่งทอ เคร่ืองนุ่งห่ม เคร่ืองหนังและรองเท้า
 อเิล็กทรอนิกส์และโทรคมนาคม
 คอมพวิเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ
 โทรศัพท์และส่วนประกอบ

พลังงานใหม่และพลังงานทดแทน
 พลังงานลม
 พลังงานแสงอาทติย์
 พลังงานชีวภาพ

สาขาธุรกิจส าคัญท่ีได้รับการส่งเสริม

สาขา
ธุรกิจ

เป้าหมาย

อุตสาหกรรมเกษตรท่ีมีมูลค่าเพิ่มสูง

อุตสาหกรรมท่ีใช้เทคโนโลยีขัน้สูง

โครงสร้างพืน้ฐาน
 ไฟฟ้า
 น า้
 ชลประทาน

บริการ
 ส่ือสารและโทรคมนาคม
 การศึกษา
 ธุรกิจด้านสุขภาพ

สาขาธุรกิจส าคัญท่ีได้รับการส่งเสริม

พัฒนาอุตสาหกรรมเพื่อการป้องกนั
และความปลอดภยัของประเทศ

พัฒนาอุตสาหกรรมพืน้ฐาน
ส าหรับอุตสาหกรรมสีเขียว

ยุทธศาสตร์พัฒนาอุตสาหกรรม 2025

ส่งเสริมให้เกิดประสิทธิภาพการ
เคลื่อนย้ายทรัพยากร

มุ่งพัฒนาความทนัสมัยและ
ส่งเสริมอุตสาหกรรมเกี่ยวเน่ืองกับ

ภาคเกษตรและชนบท
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เวีฝดนาม | จุดเปลี่ฝน
การเปิดประตกูารค้าเสรีและนโยบาย FDI ท าให้เวียดนามมีส่วนร่วมในห่วงโซ่มูลค่าโลก (Global Value Chain: GVC)
เพิ่มขึน้อย่างชัดเจน

Source: WTO, EU, asean.org, news media, Krungsri Research

Vietnam-EU FTA 
(expected to be ratified in 2018)

To be 
enforced/concluded/negotiating

Vietnam-EFTA (negotiating)

Comprehensive and Progressive 
Agreement for Trans-Pacific 
Partnership: CPTPP (negotiating)

Regional Comprehensive Economic 
Partnership: RCEP  (negotiating)

ASEAN FTA ASEAN-China FTA

ASEAN-Japan FTA

ASEAN-S.Korea FTA ASEAN-India FTA Vietnam-Japan 
Economic Partnership 
Agreement

Vietnam-S.Korea FTA

Vietnam-Chile FTA

Multilateral Bilateral

ASEAN-China FTA

Vietnam-Eurasia FTA

Enforced FTAs

การเข้าร่วม FTA กับกลุ่มประเทศต่างๆ จะ
ครอบคลุมกว่า 90% ของจ านวนประเทศคู่ค้าทัง้หมด

0.35

0.40

0.45

0.50

0.55

0.60

0.65

1996 2001 2006 2011

ระดับการเข้าร่วมห่วงโซ่มูลค่าโลก
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เวีฝดนาม | จุดเด่น
เงนิลงทนุทางตรงจากต่างประเทศ (FDI) มาจากประเทศที่มเีศรษฐกจิขนาดใหญ่

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Japan S.Korea Singapore China Hong Kong USA Germany Taiwan Netherlands Thailand Others

Unit: mn USD

FDI inflows in Vietnam by country

Source: Vietnam’s General Statistics Office, Krungsri Research
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เวีฝดนาม | จุดเด่น
ตลาดสนิค้าอุปโภคบริโภคของเวียดนามมีขนาดใหญ่และเตบิโตต่อเน่ือง

2000

3000

4000

5000

2015 2016 2017 2018f 2019f 2020f

Source: Euromonitor, HKTCD, Business Sweden Analysis Krungsri Research

Vietnam’s household consumption expenditure

Unit: USD

Vietnam’s consumer expenditure by category

41.1

9.7
8.3

5.0

4.9

3.61.5

1.0
6.8

15.0

4.1
Food & beverages

Housing

Transport

Household goods and services

Health goods and medical 
services
Clothing and footwear

Communications

Leisure and recreation 

Education

Hotels and catering

CAGR 
4.3%

Food & 
beverages

Housing

Transport

Hotel & 
catering

Education

Source: Euromonitor, Business Sweden Analysis, Krungsri Research
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เวีฝดนาม | จุดเด่น
ร้านค้าปลีกยงัคงเป็นช่องทางตลาดส าคัญในเวียดนามในระยะ 3-5 ปีนับจากนี ้

98.8 97.7

20%

40%

60%

80%

100%

2015 2020

Online store

Store-based

73%

27%

2015

71%

29%

2020

Grocery storesModern stores

Source: Euromonitor, Business Sweden Analysis, Krungsri Research

เครือข่ายธุรกิจค้าปลีกรายใหญ่ในเวียดนาม ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าในเวียดนาม
(ข้อมูล ณ เดือนพฤศจิกายน 2017)

Source: Business Sweden Analysis, Euromonitor, Cimigo, Deloitte, field survey, Krungsri Research

Store brand Owner No. of stores Expansion plan

Saigon Union of 
Trading Cooperatives

92 130 by 2020

Central Group 
(Thailand)

34 7 new stores, 
starting from 2016

Aeon Group (Japan) 4 2 new malls/year

Nhat Nam JSC 26 NA

Vincommerce
(Subsidiary of 
Vingroup)

74 (vs. 28 at 
the end of 

2015)

100 stores by 
2018

Lotte Group (Korea) 13 60 by 2020

TCC Group (Thailand) 19 5 new stores/year 
in 2018-2020



มองฌวามต่าง เสาะหาไอกาส 
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ไฌรงสรา้งการพลิตถี่แตกต่างกันหมาฝถึงไอกาสถีแ่ตกต่างของ
พู้ประกอบการโถฝ

ระดับการเข้าร่วมและต าแหน่งบนห่วงโซ่มูลค่าโลก

Source: OECD, Krungsri Research

ต้นน า้ของสายพานการผลิต

ปลายน า้ของสายพานการผลิต

ระดับการเข้าร่วม
ในห่วงโซ่มูลค่าโลก ต ่า สูง
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ไฌรงสรา้งการพลิตราฝอุตสาหกรรมของเวีฝดนามฌล้าฝโถฝ 
ซึ่งแตกต่างจากกัมพูชา

Imports by purpose

Source: OECD, Krungsri Research

60%

40%

63%

37%

INTERMEDIATE GOODS FINAL GOODS

Cambodia Vietnam

Position in Global Value Chain relative to Thailand
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Thailand Cambodia Vietnam

ต้นน า้

ปลายน า้
MIN REA PTL AGR WRT WOD CHM NMM TEX TRN FOD RBP HTR PAP ELQ PET FBM CON OTM TRQ MEQ MET CEQ MTR 

AGR Agriculture and fishery
MIN Mining
FOD F&B
TEX Textiles
WOD Wood products
PAP Paper products
PET Petroleum
CHM Chemicals
RBP Rubber and plastic product
NMM Other non-metallic mineral products
MET Basic metals
FBM Fabricated metal products
MEQ Machinery and equipment

CEQ Computer, Electronic and optical equipment
ELQ Electrical machinery
MTR Motor vehicles
TRQ Other transport equipment
OTM Manufacturing; recycling 
EGW Electricity, gas and water supply
CON Construction
WRT Wholesale and retail trade; repairs
HTR Hotels and restaurants
TRN Transport and storage
PTL Post and telecommunications
REA Real estate activities
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วัตถุประสงฌ์ในการพลิตสินฌ้าส่วนใหญ่ของกัมพูชาเน้นพลิต
สินฌ้าขัน๊สุดถ้าฝ ขณะถีเ่วีฝดนามมุ่งพลิตสินฌ้าขั๊นกลาง

Cambodia production 

Vietnam production

Domestic marketsForeign markets

Notes: Bubble size represents total production

Source: OECD, Krungsri Research
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Cambodia and Vietnam production

AGR Agriculture and fishery
MIN Mining
FOD F&B
TEX Textiles
WOD Wood products
PAP Paper products
PET Petroleum
CHM Chemicals
RBP Rubber and plastic product
NMM Other non-metallic mineral products
MET Basic metals
FBM Fabricated metal products
MEQ Machinery and equipment

CEQ Computer, Electronic and optical equipment
ELQ Electrical machinery
MTR Motor vehicles
TRQ Other transport equipment
OTM Manufacturing; recycling 
EGW Electricity, gas and water supply
CON Construction
WRT Wholesale and retail trade; repairs
HTR Hotels and restaurants
TRN Transport and storage
PTL Post and telecommunications
REA Real estate activities
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  กัมพูชา

ไอกาสถีแ่ตกต่าง 

เวีฝดนาม 
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วันนี๊ | กลุ่มสินฌา้ถี่โถฝมบีถบาถสูงในกัมพูชาและเวีฝดนาม

ตัวอย่างกลุ่มสินค้าไทยที่มีบทบาทในตลาดสูง

อุปโภคบริโภค สินค้าขัน้กลาง

เนือ้สัตว์, น า้ตาล, 
เอสเซนเชียลออยล์, 
เคร่ืองส าอาง

สินค้าทุน

เคร่ืองจักรไฟฟ้าและ
ส่วนประกอบ, ของท าด้วย
เหล็กหรือเหลก็กล้า, 
พลาสตกิและของที่ท าด้วย
พลาสตกิ

เคร่ืองจักรกล/เคร่ืองยนต์, 
น า้มันส าเร็จรูป

กัมพูชา เวียดนาม

อุปโภคบริโภค สินค้าขัน้กลาง

เนือ้สัตว์, เคร่ืองดื่ม, 
น า้ตาล, เคร่ืองปรุงรส, 
ธัญพืช, ผลติภณัฑ์อาหาร
จ าพวกเพสทรี, ผลิตภณัฑ์
นม

สินค้าทุน

เคร่ืองจักรไฟฟ้าและ
ส่วนประกอบ, ของท าจาก
พลาสตกิ, ผลติภณัฑ์
ยางพารา, ของท าจากเหลก็
และเหล็กกล้า, เคมีอินทรีย์

เคร่ืองจักรกล/เคร่ืองยนต์, 
ชิน้ส่วนยานยนต์และ
ส่วนประกอบ, น า้มนั
ส าเร็จรูป

มูลค่าตลาด การเตบิโตของมูลค่า
ส่งออก

สัดส่วนการค้า ความนิยมในสินค้าไทย ความผันผวนของมูลค่า
การส่งออก

Source: Krungsri Research

พจิารณาจาก 
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วันหน้า | ไอกาสของกลุ่มสินฌ้าโถฝกับการเข้าร่วม GVC

 ช่องทางเช่ือมสนิค้าและธุรกิจไทยสู ่Global Value Chain

 ตลาดสินค้าอุปโภคบริโภคของเ วียดนามมีขนาดใหญ่และเติบโตดี กลุ่มสินค้าไทยที่ มีความสามารถในการแข่งขันสูง 
มีโอกาสเข้าไปแย่งชิงสว่นแบง่ตลาด

 ตอบโจทย์การมุง่สู ่Regional Supply Chain 

   กลุม่สินค้าอุปโภคบริโภคท่ีตอบสนองความต้องการของกมัพชูา

ตัวอย่างกลุ่มสินค้าไทยกับโอกาสในอนาคต

อุปโภคบริโภค สินค้าขัน้กลาง

เคร่ืองมือสื่อสาร, อุปกรณ์
ไอที/ดิจติัล, 
สินค้าอุปโภคบริโภค 
(FCMC)

สินค้าทุน

เคร่ืองจักรไฟฟ้าและ
ส่วนประกอบที่รองรับ 
ภาคอุตสาหกรรม, ชิน้ส่วน
อิเล็กทรอนิกส์, ของที่ท า
ด้วยพลาสตกิใน
ภาคอุตสาหกรรม

เคร่ืองจักรกล/เคร่ืองยนต์ที่
เพื่อใช้ในอุตสาหกรรมที่
หลากหลายขึน้,  ชิน้ส่วน/
อุปกรณ์ยานยนต์ต่างๆ

กัมพูชา เวียดนาม

อุปโภคบริโภค สินค้าขัน้กลาง

สินค้าอุปโภคบริโภค 
(FCMC), เคร่ืองประดับ

สินค้าทุน

กลุ่มสินค้าของไทยที่มีศักยภาพในปัจจุบันโดยเฉพาะกลุ่มที่
สามารถรักษาและยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน
ในตลาดเวียดนาม 

กัมพชูา

เวียดนาม
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ฌวามถ้าถาฝ | พลข้างเฌีฝงจากการเปลี่ฝนแปลง

การแข่งขันในตลาดเวียดนามที่มีแนวโน้มทวีความรุนแรง อาจท าให้สินค้าบางกลุ่มสญูเสียส่วนแบ่งตลาด หากไม่สามารถปรับตวัได้

บางกลุ่มสินค้าอาจมีความต้องการจากไทยลดลง โดยเฉพาะสินค้าขัน้พืน้ฐานและสินค้าท่ีใช้เทคโนโลยีไม่สงูนกั เน่ืองจาก
กัมพูชามีแนวโน้มผลิตเองได้มากขึน้ 

ตัวอย่างกลุ่มสินค้าไทยที่อาจเผชญิความท้าทาย

อุปโภคบริโภค สินค้าขัน้กลาง

อาหาร/เคร่ืองดื่มขัน้ต้น

สินค้าทุน

ผลิตภณัฑ์พลาสตกิพืน้ฐาน/
ใช้เทคโนโลยขีัน้ต ่า (อาทิ 
ถุง เคร่ืองใช้พลาสตกิ)

ซิเมนต์

กัมพูชา เวียดนาม

อุปโภคบริโภค สินค้าขัน้กลาง

ผลิตภณัฑ์ยา

สินค้าทุน

เคร่ืองจักรไฟฟ้าพืน้ฐาน, 
หนัง/เคร่ืองหนัง, 
ฝ้าย/ผ้าฝ้าย

เคร่ืองจักรกล/เคร่ืองยนต์
บางประเภท

กัมพชูา

เวียดนาม
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